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INSPIRATION TRENDS IDEEN UND IMPULSE
OBERHAUSEN ‐ ZINKFABRIK ALTENBERG 02.‐03. APRIL 2023

STRUKTURWANDEL ALS CHANCE ‐ 66. PARFÜMERIETAGUNG 2023

MIT TREND UND NISCHENMESSE SELECTIVE ZONE 2023



STRUKTURWANDEL ALS CHANCE ‐ DIE BRANCHE NEU DENKEN!
TRENDS, IMPULSE UND IDEEN 

Sonntag, 02. April 2023 

11:00   BEGINN DER 3. DEUTSCHEN NISCHENMESSE 

15:00   STRUKTURWANDEL ‐ TRENDS UND IMPULSE 

BEGRÜßUNG 
BARBARA SUMMERER, Präsidentin des Bundesverband Parfu ̈merien e.V. 

IN DER PARFÜMERIE GEHT ES UM DIE WURST ‐ TRANSFORMATION ERFOLGREICH GESTALTEN 
CLAUS BÖBEL, Inhaber, Metzgerei Claus Böbel 

KONSUMKLIMA IN DER ZEITENWENDE ‐ CHANCEN ERKENNEN UND UMDENKEN 
STEFANIE NICKEL, Managing Director, innerSense GbR 

20:00   BRANCHENTALK UND ABENDVERANSTALTUNG  

Montag, 03. April 2023  

09:00   TRANSFORMATION CHANCEN & STRATEGIE 

INNOVATIONEN UND ERLEBNISSE GESTALTEN UND NICHT VERWALTEN 
PROF. JAN‐ERIK BAARS, Strategie und Designberater 

BEGEISTERN, BEGEISTERN, BEGEISTERN! INTERNET?! ‐ IHRE CHANCE 
TRUDELIES GRIGOLETTO, Inhaberin Grigoletto & Paul, Expertin für emotionales Verkaufen  

PRAXIS‐PANEL: NACHHALTIGKEIT ‐ KUNDENERWARTUNGEN UND STRATEGIE 
MICHAEL WERNER, Sustainability Advisor und Gäste 

12:00   SCHLUSSWORT UND ZUSAMMENFASSUNG UND ENDE DER TAGUNG 

14:00   ENDE DER BEGLEITAUSSTELLUNG 

JETZT SCHNELL UND EINFACH ANMELDEN: www.parfuemerietagung.de 



PARFÜMERIETAGUNG UND DEUTSCHE NISCHENAUSSTELLUNG  

Krisen‐ und Destabilisierungserfahrungen verändern die Perspektive unserer Kunden 

Die Krisen und Destabilisierungserfahrungen der letzten Jahre haben unser Konsumverhalten nachhaltig verändert. Etablierte Modelle und
Konzepte geraten zunehmend an ihre Grenzen. Gleichzeitig bietet jede Krise auch Chancen, regt zum Umdenken an und beschleunigt
Entwicklungen in anderen Bereichen. Erfahren Sie, warum unsere Kunden nun anders denken und was das für Sie, die Branche und unser
Geschäft bedeutet. 

Begeistern, begeistern, begeistern!!! – Schlüsselfaktor Mensch 

Je technischer und unpersönlicher der Verkauf von Produkten wird, umso mehr sind Ihre emotionalen Fähigkeiten gefragt. Denn wenn Ihre
Leistung stimmt, Sie mit Charme und Begeisterung Ihre Kunden für Ihr Produkt und sich selbst begeistern, werden sie im digitalen Zeitalter
immer wichtiger. Wie das unter den aktuellen Bedingungen in der Praxis funktioniert, zeigt die Expertin für emotionales Verkaufen, Trudelies
Grigoletto. 

Agieren in einer unbeständigen, unsicheren, komplexen und mehrdeutigen Welt 

Nach drei Jahren Pandemie, Krieg und Krisen finden sich Unternehmen und Unternehmer in einer unbeständigen, unsicheren, komplexen
und mehrdeutigen Welt wieder. Der Erfolg der eigenen Handlungen wird für den Einzelnen, aber auch für Unternehmen immer 
unberechenbarer und weniger kalkulierbar. Das erfordert eine neue Art der Unternehmensführung. Weg vom Berechnen und Verwalten
und hin zum Gestalten und Erleben. 

Transformation erfolgreich gestalten ‐ Vom Metzger zum Serviceanbieter 

Als der Metzger Claus Böbel das Geschäft seiner Eltern in einem 400 Seelendorf übernahm, glaubte kaum jemand an seinen Erfolg: Mit
Würsten, glaubten viele, sei in Zukunft kein Geschäft mehr zu machen. Heute gibt der Daniel Düsentrieb der Fleischbranche Wurst‐Seminare,
ist im Internet aktiv und betreibt das erste Bratwurst‐Hotel Deutschlands.  
Ein Vorbild ‐ auch für die Parfümerie. 

Nischenausstellung ‐ Innovationen und Neuheiten entdecken 

Neuheitenzyklen werden immer kürzer, viele Marken verlieren mehr und mehr an Bedeutung. Zeit für Innovationen und echte Neuheiten!
Entdecken Sie Produkte und Marken, die Ihnen helfen, sich vom Wettbewerb abzugrenzen und auch unter veränderten Marktbedingungen
ihr ganzes Potenzial zu nutzen. 

Synergien nutzen: Beauty Düsseldorf, Kunst und Umwelt 

Knüpfen Sie neue Kontakte und erweitern Sie Ihre Perspektive: Treffen Sie bei der Abendveranstaltung die wichtigsten Köpfe der Branche,
besuchen Sie die Beauty Düsseldorf, informieren Sie sich über spannende Storekonzepte und lassen Sie sich durch Kunst und Kultur 
inspirieren. 

JETZT SCHNELL UND EINFACH ANMELDEN: www.parfuemerietagung.de 



JETZT SCHNELL UND EINFACH    
ANMELDEN:

  www.parfuemerietagung.de

ACHTUNG l BAUSTELLE 
Beim Museum wird gebaut! Daher kommt es zu Einschränkungen beim Zugang zu unseren
Räumlichkeiten. Es sollte aber immer ein (leider nicht immer sicher barrierefreier) Weg 
sowohl von der Hansastraße, als auch der Altenberger Straße zu finden sein.  

Bilder: GMB mbH, Keldenich, Zentrum Altenberg,
Referenten, Adobe Stock 

TAGUNGSORT 
Zinkfabrik Altenberg 
LVR-Industriemuseum
Elektrozentrale - Kesselhaus
Hansastraße 20 I 46049 Oberhausen
Telefon: 02 08 ‐ 8 57 9 - 280 
Telefax: 02 08 ‐ 8 57 9 - 282
www.industriemuseum.lvr.de

VERANSTALTER 
Bundesverband Parfu ̈merien e.V.
Fachabteilung  
Kaiserstraße 42a I 40479 Düsseldorf 
Tel.: 0211 301818 80 I Fax: 0211 3018189
www.parfuemerieverband.de  

AUSSTELLUNG 
“Deutsche Nischenmesse 2023” 
02.04.2023, 11:00 bis 18:00 Uhr 
03.04.2023, 08:30 bis 13:00 Uhr
www.parfuemerietagung.de 

PARTNER 2023
parfuemerienachrichten.de 

BEAUTY DÜSSELDORF  
31.03. – 02.04.2023 


